


كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

أولاً؛ تعريف سريع بالخدمة ومميزاتها:

التسويقتخصصاتمنتخصصأيلتحترفزوومبرنامجعبربمفردكلكأونلاينخاصةكورسات-1
.سنوات10منأكثربخبرةمدعوممنيمباشرإشرافمعبنفسكالعمليالتطبيقوتتعلمالإلكتروني،

للتخصصدولار96الكورسفيالاشتراكتكلفةسدادثمدراستهتريدالذيالتخصصاختياريمكنك-2
.جنيه1875منبدلاًمصريجنيه1500يعادلماأيدولار120منبدلاًالحاليالخصمفيالواحد

).%20قيمتهالخصم(هذا

أسبوعين،علىمقسمةتدريبيةساعات10خاصكورسفيالواحدالتخصصلدراسةالزمنيةالمدة-3
للأيام التي تناسبك.ويتم تنسيق مواعيد عقد المحاضرات على برنامج زووم وفقًا

وضمانالحجزلتأكيدالأقلعلىساعة48بـمحاضرةأولقبلالكورسفيالاشتراكتكلفةسداديجب-4
.%20إضافيخصمعلىستحصلتخصصمنأكثرحجزوعندأخرى،مواعيدمعالتداخلعدم

منأوالإنترنت،عبرللدفعيصلحكارد)ماسترأو(فيزابنكيكارتبواسطةمكانأيمنالدفعيمكنك-5
فودافون-فوري(مصرداخلمنللدفعمحليدفعخياراتيوجدكما،PayPalموقععلىحسابكخلال

داخل أو خارج مصر.منبتحويل بنكي، ويمكنك أيضًا الدفعكاش - كارت ميزة)

استفسارات.أيلديككانإذا+201019470217التاليالرقمعلىواتسابعبرمباشرةمعيتواصل-6

منتقريبًا%25بنسبةأقل"بمفردك"تخصصأيلدراسةخاصكورسفيللاشتراكالحاليةلتكلفةا-7
في مركز تدريب احترافي.متوسط تكلفة الاشتراك لدراسته في مجموعة بها عدة متدربين

صفحةإلىللانتقالهناإضغطالحالي،الخصممنوالاستفادةللحجزبياناتكسجلتقدتكنلمإذا-8
دراسته حيث ستنتقل لصفحة السداد  لتدفععلى موقع كابسوليرا، ثم اختر التخصص الذي تريدالخدمة

المواعيد المناسبة لك لبدء الكورس.الاشتراك وبعدها سأتصل بك خلال يوم عمل واحد لتحديد
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

في كورسات خاصة:ثانيًا؛ تخصصات التسويق الإلكتروني المتاحة للدراسة

فيسبوكعبرالتسويقعلىللتدربواحدلفردخاصكورس-1

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على

فيسبوك واستخدام المحفزات
النفسية لجذب العملاء

فيسبوكبإعلاناتتحقيقهاوتكلفةالخاصةأهدافكتحديد-1
ومحتواهاالتجاريةللصفحاتالبصريةالهويةعناصرضبط-2
فيسبوكعلىالعملاءلرحلةالرئيسيالمسارنقاطرسم-3
استخدامهاوكيفيةالنفسيةالمحفزاتأهمعلىالتعرف-4

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع المحتوى المناسبة
لصفحتك على فيسبوك واختيار
معدلات النشر المثالية لجمهورك

بالصفحةنشرهاومعدلاتالمناسبةالمنشوراتنوعتحديد-1
المباشرينالمنافسينوتحليلالعملاءسلوكتحليلأساليب-2
جذابمحتوىإنشاءفيتساعدكمجانيةوأدواتطرق-3
ترويجهأساليبوتحديدللمحتوىنشرجدولتصميم-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية

والميزانية المناسبة للإعلانات
الممولة على فيسبوك

صفحتكنمولزيادةالمناسبةالإعلانيةالحملاتتحديد-1
الإغلاقضدوتأمينهالإعلانيحسابكإعداداتضبط-2
فيسبوكفيالمزايدةوطرقالفوترةطرقعلىالتعرف-3
منهاالمباشرالعائدوقياسالإعلاناتميزانيةتحديد-4

ساعتان ونصف

4
طرق استهداف العملاء المحتملين
وتحويلهم إلى مشترين باستخدام

إعلانات فيسبوك

مناسبةجماهيروإنشاءالمحتملينالعملاءاستهدافطرق-1
جذابةتصميماتوإنشاءالإعلاناتنصوصكتابةمعايير-2
الاستهدافوإعادةوالمشابهةالمخصصةالجماهيرإنشاء-3
موقعكزواراستهدافإعادةوطرقبيكسلفيسبوكتثبيت-4
تحسينهاطرقوأهمفيسبوكإعلاناتنتائجتحليلكيفية-5

ساعتان ونصف

%20خصمبعدالكورستكلفةإجمالي

مصريجنيه1500يعادلهاماأودولار96
إجمالي المدة الزمنية

ساعات10
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

إنستاجرامعبرالتسويقعلىللتدربواحدلفردخاصكورس-2

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على
إنستاجرام واستخدام المحفزات

النفسية لجذب العملاء

إنستاجرامبإعلاناتتحقيقهاوتكلفةالخاصةأهدافكتحديد-1
ومنشوراتهالتجاريلحسابكالبصريةالهويةعناصرضبط-2
إنستاجرامعلىالعملاءلرحلةالرئيسيالمسارنقاطرسم-3
إنستاجرامفياستخدامهاوكيفيةالنفسيةالمحفزاتأهم-4

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع المحتوى المناسبة
لحسابك على إنستاجرام واختيار
معدلات النشر المثالية لجمهورك

بحسابكنشرهاومعدلاتالمناسبةالمنشوراتنوعتحديد-1
إنستاجرامعلىالمنافسينوتحليلالعملاءسلوكتحليل-2
جذابمحتوىإنشاءفيتساعدكمجانيةوأدواتطرق-3
ترويجهأساليبوتحديدللمحتوىنشرجدولتصميم-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية

والميزانية المناسبة للإعلانات
الممولة على إنستاجرام

حسابكنمولزيادةالمناسبةالإعلانيةالحملاتتحديد-1
تأمينهطرقومعرفةإنستاجرامحسابإعداداتضبط-2
منهاالعائدوقياسإنستاجرامإعلاناتميزانيةتحديد-3
إنستاجرامعلىمجانًاحسابكلترويجإضافيةطرق-4

ساعتان ونصف

4
طرق استهداف العملاء المحتملين
وتحويلهم إلى مشترين باستخدام

إعلانات إنستاجرام

التجاريلحسابكمناسبةجماهيروإنشاءالاستهدافطرق-1
لهامناسبوصفوكتابةجذابةتصميماتإنشاءمعايير-2
الاستهدافوإعادةوالمشابهةالمخصصةالجماهيرإنشاء-3
تحسينهاطرقوأهمإنستاجرامإعلاناتنتائجتحليلكيفية-4

ساعتان ونصف

%20خصمبعدالكورستكلفةإجمالي
مصريجنيه1500يعادلهاماأودولار96

إجمالي المدة الزمنية
ساعات10
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

جوجلإعلاناتعلىللتدربواحدلفردخاصكورس-3

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على

محرك البحث جوجل وشبكة
إعلانات جوجل

جوجلبإعلاناتتحقيقهاوتكلفةالخاصةأهدافكتحديد-1
موقعكفيالرئيسيةالهبوطصفحاتعناصراهمضبط-2
مواقعهاوشبكةجوجلعلىالعميلرحلةمسارنقاطرسم-3
تأمينهوطرقجوجلعلىالإعلانيحسابكإعداداتضبط-4

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع إعلانات جوجل
المناسبة لموقعك أو متجرك
الإلكتروني وحصر العبارات

المفتاحية الرئيسية

منهانوعكلعملوطريقةجوجلإعلاناتأنواعاستعراض-1
المنافسينوتحليلمفتاحيةعباراتعنللبحثهامةأدوات-2
العملاءبحثعباراتمعالمفتاحيةعباراتكمطابقةطرق-3
إنشائهاوكيفيةالديناميكيةالإعلاناتعملطريقةشرح-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية

والميزانية المناسبة وخطوات
إنشاء إعلانات جوجل

تسويقيهدفلكلالمناسبةجوجلإعلاناتأنواعشرح-1
المناسبالمزايدةنمطواختيارالميزانيةتخصيصطريقة-2
لهامناسبةإضافاتوتضمينالنصيةالإعلاناتكتابةمعايير-3
GDNجوجلظهورشبكةإعلاناتتصميماتإنشاءمعايير-4

ساعتان ونصف

4
طرق استهداف العملاء المحتملين
وتحويلهم إلى مشترين باستخدام

إعلانات جوجل

جوجلإعلاناتفيالجماهيروإنشاءالاستهدافطرق-1
بالموقعجوجلإعلاناتتتبعأكوادلتثبيتطريقةأسهل-2
الشراءإلىودفعهمالمهتمينالعملاءاستهدافإعادةطرق-3
تحسينهاطرقوأهمجوجلإعلاناتنتائجتحليلكيفية-4

ساعتان ونصف

%20خصمبعدالكورستكلفةإجمالي
مصريجنيه1500يعادلهاماأودولار96

إجمالي المدة الزمنية
ساعات10
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

الإلكترونيالبريدعبرالتسويقعلىللتدربواحدلفردخاصكورس-4

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة التي تريد
تحقيقها بواسطة التسويق عبر

البريد الإلكتروني

الإلكترونيالبريدالتسويقمنالخاصةأهدافكتحديد-1
الإلكترونيبالبريدالتسويقلبدءالأساسيةالمتطلبات-2
الإلكترونيبالبريدالتسويقمنصاتإختيارمعاييرأهم-3
تجنبهامنلابدومحاذيراتباعهايجبنجاحعوامل-4

ساعتان ونصف

2

طرق تجميع وتصنيف عناوين
البريد الإلكتروني للعملاء
المحتملين بشكل صحيح

متخصصةبأدواتالتجميعوطرقاليدويالتجميعطرق-1
الإعلانيةالمنصاتفيالعملاءبياناتباستماراتتجميع-2
بالموقعمضمنةنماذجأومخصصةهبوطبصفحاتتجميع-3
الإلكترونيالبريدعناوينصحةمنالتحققأدواتشرح-4

ساعتان ونصف

3
أفضل الممارسات لتصميم وكتابة
رسائل البريد الإلكتروني التي تقنع

العملاء بفتحها والتفاعل معها

واختبارهاالإلكترونيالبريدرسائلعناوينكتابةمعايير-1
بهاالمناسبةالروابطوتضمينالرسائلتصميممعايير-2
تتجنبهاوكيفالرسائلكتابةفيالشائعةالأخطاءأشهر-3
خدمة/منتجأيلترويجالإلكترونيالبريداستخدامطرق-4

ساعتان ونصف

4
أنواع حملات التسويق بالبريد
الإلكتروني وكيف تستخدمها

لزيادة مبيعاتك وأرباحك

تستخدمهاومتىBroadcastواحدةرسالةإرسالحملات-1
تستخدمهاوكيفومتىAutomatedمصغرةآليةحملات-2
المدىوطويلةالرسائلمتعددةآليةحملاتوتنفيذتصميم-3
وتحسينهاالإلكترونيبالبريدالتسويقحملاتنتائجتحليل-4

ساعتان ونصف

%20خصمبعدالكورستكلفةإجمالي
مصريجنيه1500يعادلهاماأودولار96

إجمالي المدة الزمنية
ساعات10
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

SEOالبحثمحركاتتحسينعلىللتدربواحدلفردخاصكورس-5

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1
تحديد أهدافك الخاصة والتعرف

على آلية عمل محركات البحث

التنفيذومدةتحقيقهاومتطلباتالخاصةأهدافكتحديد-1
الأولىالبحثنتائجفيالظهورمتطلباتلأهمعامشرح-2
الأساسيةالمفتاحيةوالعباراتالكلماتوتصنيفاختيار-3
الباحثينلنيةوفقًاللنشرالمطلوبةالمحتوىأنواعتحديد-4

ساعتان ونصف

2
ضبط الإعدادات الأساسية
والربط مع أدوات التحليل

Searchجوجلمنالمواقعمشرفيأداةشرح-1 Console

Googleأداةخصائصشرح-2 Analyticsإعداداتهاوضبط
SEOمعاييرأهممعالتوافقمنالتحققأدواتأبرزشرح-3

موقعأيلبياناتالاحتياطيالنسخإعداداتضبطكيفية-4

ساعتان ونصف

معايير تحسين محركات البحث3
On-Pageالداخلية SEO

المحتوىإدارةونظامالاستضافةوخدمةالقالباختيار-1
النصيووصفهاوعناوينهاالموقعصفحاتروابطمعايير-2
للصفحاتالنصيوالمحتوىالداخليةالعناوينكتابةمعايير-3
بالصفحاتوالوسائطالداخليةالروابطتضمينآليةتنظيم-4

ساعتان ونصف

4
معايير تحسين محركات البحث

Off-pageالخارجية SEO

Technicalالفنيةوالمعايير SEO

المنافسينلأبرزالخارجيةالروابطتحليلوأدواتطرق-1
لموقعكالخارجيةالروابطلتضمينالصحيحةالطرق-2
HTMLأكوادضغطأدوات-3 - CSS - JSالصوروضغط
الفنيةوحالتهالموقعسرعةفحصأدواتأهمشرح-4

ساعتان ونصف

%20خصمبعدالكورستكلفةإجمالي
مصريجنيه1500يعادلهاماأودولار96

إجمالي المدة الزمنية
ساعات10
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

يوتيوبعلىالتسويقلاحترافواحدلفردخاصكورس-6

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على

يوتيوب واستخدام المحفزات
النفسية لجذب العملاء

يوتيوببإعلاناتتحقيقهاوتكلفةالخاصةأهدافكتحديد-1
بهاالفيديوومقاطعلقناتكالبصريةالهويةعناصرضبط-2
يوتيوبعلىالعملاءلرحلةالرئيسيالمسارنقاطرسم-3
يوتيوبفياستخدامهاوكيفيةالنفسيةالمحفزاتأهم-4

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع الفيديو المناسبة
لقناتك على يوتيوب واختيار
معدل النشر المثالي لجمهورك

بقناتكنشرهاومعدلالمناسبةالفيديومقاطعنوعتحديد-1
يوتيوبعلىالمنافسينوتحليلالعملاءسلوكتحليلطرق-2
جذابةفيديوهاتإنشاءفيتساعدكمجانيةوأدواتطرق-3
ترويجهاطرقوتحديدالفيديومقاطعنشرجدولتصميم-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية
والميزانية المناسبة للإعلان

على يوتيوب

قناتكنمولزيادةالمناسبةالإعلانيةالحملاتنوعتحديد-1
يوتيوبإعلاناتحملاتأنواعجميعإنشاءخطواتشرح-2
منهاالعائدوقياسيوتيوبإعلاناتميزانيةتقسيمكيفية-3
يوتيوبعلىقناتكترويجفيتساعدكإضافيةطرق-4

مجانًا

ساعتان ونصف

4
طرق الاستهداف الرئيسية
وتحسين مقاطع الفيديو

للظهور بنتائج البحث

لقناتكمخصصةجماهيروإنشاءالاستهدافطرقشرح-1
ويوتيوبجوجلبحثلنتائجالفيديومقاطعتحسين-2
العملاءإقناعفيتساعدكفيديومقاطعأفكاراختيارطرق-3
تحسينهاطرقوأهميوتيوبإعلاناتنتائجتحليلكيفية-4

ساعتان ونصف
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تدريب واستشارات تسويق رقمي

لينكدإنعلىالتسويقلاحترافواحدلفردخاصكورس-7

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على

لينكدإن وضبط أهم إعدادات
الحسابات والصفحات

لينكدإنعلىتحقيقهاوتكلفةالخاصةأهدافكتحديد-1
الظهورفرصلتحسينالشخصيحسابكعناصرضبط-2
الإعلانيةوالحساباتالتجاريةالصفحاتإعداداتضبط-3
لينكدإنعلىالنفسيةالمحفزاتأهماستخدامكيفية-4

ساعتان ونصف

2
أنواع الحملات الإعلانية على

لينكدإن وكيفية إنشائها

وأهدافهالينكدإنعلىالإعلانيةالحملاتأنواعاستعراض-1
والفوترةالدفعوآليةلينكدإنعلىالإعلانتكاليفمتوسط-2
الاستهدافوخياراتالإعلانيةالحملاتإنشاءخطواتأهم-3
التجاريةبالصفحاتللنشرالمناسبةالمحتوىأنواعتحديد-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية وطرق

تحقيقها والميزانية المناسبة
لإعلانات لينكدإن

لينكدإنعلىالإعلانيناسبهاالتيوالمؤسساتالشركات-1
الإعلانيةللحملاتالمخصصةالميزانيةتقسيمكيفية-2
لينكدإنعلىوالخدماتالمنتجاتلتسويقمجانيةطرق-3
بالشركاتالتسويقمسؤولييرتكبهاالتيالأخطاءأشهر-4

ساعتان ونصف

4
إعادة استهداف العملاء
المحتملين وتحويلهم إلى
مشترين بإعلانات لينكدإن

Insightتثبيتكيفية-1 Tagإلكترونيمتجرأوموقعأيفي
Matchedالمطابقةالجماهيرأنواعشرح-2 Audiences

الاستهدافوإعادةومشابهةمطابقةجماهيرإنشاءكيفية-3
تحسينهاطرقوأهملينكدإنإعلاناتنتائجتحليلكيفية-4

ساعتان ونصف
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تدريب واستشارات تسويق رقمي

برمجةبدونالمواقعتصميملاحترافواحدلفردخاصكورس-8

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

أساسيات تصميم وتطوير
المواقع الإلكترونية وأشهر

التقنيات المستخدمة

Back-EndوكواليسهFront-Endالموقعبواجهةالتعريف-1

المناسبةالطريقةواختيارالمواقعلبناءالرئيسيةالطرق-2
WordPressالشهيرالمحتوىإدارةنظاممكوناتشرح-3

SSLرخصةوتثبيتDomainالنطاقاسماختيارمعايير-4

ساعتان ونصف

2
كيفية اختيار خدمة الاستضافة
المناسبة وقالب الموقع الرئيسي

متجرأوموقعلأيمناسبةاستضافةخدمةاختيارمعايير-1
الاستضافةبخدماتالتحكملوحاتمعالتعاملأساسيات-2
مجانيةببرامجوربطهاخاصةإلكترونيبريدعناوينإنشاء-3
العربيةللغةدعمهمنوالتأكدالرئيسيالموقعقالباختيار-4

ساعتان ونصف

3
تصميم الصفحات الرئيسية للموقع

الإلكتروني مع مراعاة معايير
تجربة المستخدم

والمنتجاتالموقعصفحاتلروابطالأساسيةالبنيةتحديد-1
الرئيسيةالموقعبصفحاتتضمينهايجبالتيالعناصرأهم-2
برمجةأكواداستخدامدونالصفحاتتصميمبرنامجشرح-3
On-pageمعاييرأهمضبط-4 SEOالموقعلصفحات

الرئيسية

ساعتان ونصف

4
أهم الإضافات والأدوات

المساعدة التي ستحتاجها
لإدارة الموقع وتأمينه

إضافةوتثبيتالاختراقمنالموقعتأمينأساليبأهم-1
أمان

عليهاللحفاظالموقعلبياناتالآليالاحتياطيالنسخطرق-2
تصفحهسرعةوزيادةالموقعأداءتحسينإضافاتتثبيت-3
وتتبعالزوارسلوكتحليلأدواتبأهمالموقعربط-4

الإعلانات

ساعتان ونصف
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تدريب واستشارات تسويق رقمي

تويترعلىالتسويقعلىلاحترافواحدلفردخاصكورس-9

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة ورسم
المسار المتوقع لرحلة العميل على

تويتر واستخدام المحفزات
النفسية لجذب العملاء

تويترعلىبالتسويقتحققهاوكيفالخاصةأهدافكتحديد-1
بهالمنشوروالمحتوىلحسابكالبصريةالهويةعناصرضبط-2
علىالعملاءرحلةومراحلالرئيسيالمسارنقاطرسم-3

تويتر
فياستخدامهاوكيفيةالنفسيةالمحفزاتأهمتحديد-4

تويتر

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع المحتوى المناسبة
في حسابك على تويتر واختيار
معدل النشر المثالي لجمهورك

حسابكمتابعيلزيادةمناسبةمحتوىنشرخطةتصميم-1
فيوالمنافسينالمحتملينالعملاءسلوكتحليلطرق-2

تويتر
جذابمحتوىوتصميمإنشاءفيتساعدكمجانيةأدوات-3
الحساباتمعوالتفاعلالهاشتاجاستخدامممارساتأفضل-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية
والميزانية المناسبة للإعلان

على تويتر

أهدافكلتحقيقالمناسبةالإعلانيةالحملاتاختيار-1
الخاصة

منهاالعائدوقياسوتقسيمهاتويترإعلاناتميزانيةتحديد-2
منهاالمناسبواختيارتويترإعلاناتفيالاستهدافطرق-3
علىالمختلفةالإعلانيةالحملاتإنشاءخطواتشرح-4

تويتر

ساعتان ونصف

4
طرق استهداف العملاء المحتملين
وتحويلهم إلى مشترين باستخدام

إعلانات تويتر

Twitterتويترتتبعكودتثبيتطريقة-1 Site Tagبأي
موقع

تويترعلىالإعلانيحسابكفيمخصصةجماهيرإنشاء-2
الشراءعملياتعددلزيادةالاستهدافإعادةحملاتإنشاء-3
تحسينهاطرقوأهمتويترإعلاناتنتائجتحليلكيفية-4

ساعتان ونصف
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شاتسنابإعلاناتلاحترافواحدلفردخاصكورس-10

المدة الزمنيةالمواضيع الفرعيةالموضوع الرئيسيم

1

تحديد أهدافك الخاصة وضبط
إعدادات حساب الأعمال وحساب

إعلانات سناب شات

سناببإعلاناتتحقيقهاالمرادالخاصةأهدافكتحديد-1
شات

Businessالأعمالحسابعناصرعلىالتعرف-2 Account

الإعلاناتإنشاءطرقعلىوالتعرفالإعلانيالحسابضبط-3
شاتسنابإعلاناتفيالنفسيةالمحفزاتاستخدامطرق-4

ساعتان ونصف

2

تحديد أنواع الإعلانات المناسبة
لأي نشاط تجاري أو خدمي على

سناب شات

الإعلانيةشاتسنابلحساباتالأساسيةالمكوناتشرح-1
نشاطلكلالمناسبةالإعلانيةالحملاتأنواعاختياركيفية-2
للإعلاناتجذابةوتصميماتمميزمحتوىإنشاءأساليب-3
إعلاناتكمنممكنةنتائجأفضللتحقيقهامةإرشادات-4

ساعتان ونصف

3
تحديد الأهداف التسويقية

والميزانية المناسبة لإعلانات
سناب شات

Instantأهدافاستعراض-1 CreateوAdvanced Create

العامبالهدفوربطهاالتسويقيةالأهدافتحديدطرق-2
منهاالعائدوقياسشاتسنابإعلاناتميزانيةتحديد-3
الاستهدافوخياراتالإعلانيةالحملاتإنشاءخطوات-4

ساعتان ونصف

4
طرق إعادة استهداف العملاء

المحتملين وتحويلهم إلى مشترين
باستخدام إعلانات سناب شات

Snapتثبيتطريقة-1 Pixelإعداداتهوضبطموقعأيفي
الإعلانيبحسابكمشابهةوجماهيرمخصصةجماهيرإنشاء-2
الشراءعملياتعددلزيادةالاستهدافإعادةحملاتإنشاء-3
تحسينهاطرقوأهمشاتسنابإعلاناتنتائجتحليل-4

ساعتان ونصف
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كابســــــــــــوليرا
تدريب واستشارات تسويق رقمي

ثالثًا: هدايا مجانية إضافية مع كل كورس خاص لأي تخصص

التفاصيلنوع الهديةم

منهااستشارةكلمدةالخاص،الكورسانتهاءبعدمجانيةاستشارات3عدداستشارات مجانية1
الكورسانتهاءمنيومًا30بعدصلاحيتهاتنتهيأقصى،كحددقيقة30

من داخل أو خارج مصررابعًا: طرق الدفع

الصفحةهذهفيبياناتكسجلمكانأيمنPayPalحسابأوكارد)ماسترأو(فيزابنكيكارتباستخدامللدفع-1
إلى صفحة الدفع مباشرة لسداد الاشتراك.على موقع كابسوليرا واختر التخصص الذي تريد دراسته لتنتقل

نفسخلالمنالسداديمكنككاش)فودافون-ميزةكارت-(فوريمصرداخلمحليةدفعوسائلباستخدامللدفع-2
بدلاًالأهلى المصري، حيث ستختار إحدى هذه الوسائل المحليةعبر منصة فواتيرك المدعومة من البنكالصفحة السابقة

من فيزا أو ماستر كارد.

التالية:الحساباتأحدعلىبنكيتحويل-3

من بنك خارج مصربالدولار الأمريكيللتحويل البنكيمن بنك داخل مصربالجنيه المصريللتحويل البنكي

  Name: Ahmed Samy Abd Elkader Elbasiouny

Bank: Arab Bank in Egypt

Branch: Tahrir Street Branch - Dokki - Giza - Egypt

Account Number: 5045828573419

IBAN: EG270044504500005045828573419

Swift Code: ARABEGCXTHR

  Name: Ahmed Samy Abd Elkader Elbasiouny

Bank: Arab Bank in Egypt

Branch: Tahrir Street Branch - Dokki - Giza - Egypt

Account Number: 5045828573410

IBAN: EG760044504500005045828573410

Swift Code: ARABEGCXTHR

Ahmedبإسمالحوالةأرسليونيونويسترنعبرالدفعأردتإذا-4 Samy Abd Elkader Elbasiouny

+201019470217رقمعلىواتسابعبرمباشرةمعيتواصلأخرىاستفساراتأيلديككانإذا
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